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Oz

Bu arastirmanin amaci uretimlerinde yas meyve ve sebze uretimine yer veren isletmelerin Urun satis
yerlerindeki tercihleri, toptanci hallerine bakis acilar ve 5957 sayili (hal yasasi) hakkindaki goruslerinin
pelirlenmesidir. Bu amaclar dogrultusunda Ankara iline pagh Polatl, Beypazar, Ayas ilcelerinde

122 dretici ile 2016 yiinin Nisan-Mayis aylarinda yuz yuze gorusmeler yoluyla anketler yapiimis ve
arastirmanin birincil verilerini olusturmustur.

Anket sonuclanni yorumlamak icin basit aritmetik ortalama, yuzde hesaplar, grafik ve 2 analizi
kullaniimistir. Anket yapilan Ureticilerin %95, 1'inin 5957 sayill yasadan haberdar olmadigi ve yasanin
icerigi, yapilan degisiklikler ile ilgili bilgi verildikten sonra ureticilerin %67, 1'inin yasadaki dedisikliklere
olumlu gorus bildirdigi belirlenmistir. Ancak ureticilerin %4 1,8 toptanci hallerine Urtin verme konusunda
kati olup, kararlarinin degismeyecedini bildirmistir.

Anahtar Kelimeler: Toptanci hal, tarmsal pazarlama, yas meyve ve sebze

The Opinions of Farmers About the Wholesale Market
and Wholesale Market Law

Abstract

The purpose of this research is to determine the preferences of the agricultural enterprise that place
fresh fruit and vegetable production in the product sales places, the points of view to the wholesale
markets and the opinions about law the number 5957. The surveys were completed with 122 farmers
in Ankara province in April-May of 2016.

Simple arithmetic mean, percentage calculations, graph and x2 analysis were used to interpret
the survey results. It was determined that 95, 1% of the farmers were not informed about the number
5957 law, and 67,1% of the producers reported positive opinions on the changes in law 5957 after
informing the contents of the law and the changes made. However, 41,8% of farmers reported that
they are strict about saling products to wholesale markets and that their decisions will not change.
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Tarkiye iklim ve toprak Ozellikleri itibariyle
meyve ve sebze cesitliliginin en fazla oldugu sayili
Ulkelerdendir. Islenen 23,9 milyon hektar tanm
alaninin %13,7'sinde meyvecilik, zeytincilik ve
pagcilik, %3,4'Unde sadece sebzecilik yapilmaktadir
(Anonim, 2016). Turkiye'nin dinya yas meyve ve
sebze Uretiminde dnemli bir yeri bulunmakta olup,
Tarkiye yas meyve ve sebze uretiminde 45,8 milyon
ton uretimi ile Avrupa'da birinci, dunyada ise
doérduncu sirada yer almaktadir (Anonim, 201 3).

Yas meyve ve sebze ekonomik dneminin yani
sira insan beslenmesi acisindan vazgecilmez
gereksinimlerdendir. Yas meyve ve sebzenin
ureticiden tuketiciye ulasma surecinde pazarlama
kanallari blydk onem tasimaktadir. Pazarlama
zincirinin uzamasi urun fiyatlarnin yukselmesine
ve haksiz rekabete yol actigl gibi cabuk bozulan bu
urdnlerin zayiatina neden olmaktadir. Bu nedenle
ekonomik kayiplar artmakta, uretici ve tuketici icin
olumsuz sonuclar ortaya ¢cikmaktadir.

Toptanct  halleri  haksiz  rekabeti ortadan
kaldirmasi, urun fiyatlarni dengelemesi ve kayit
disiigr engelleyerek ekonomik kaybr azaltmasi
acisindan  zincirin - en  6énemli halkasl olarak
sayilabilir.  Toptanci hallerindeki  komisyoncular
gerek uretici, gerek tuketici taleplerini kavrayarak
perakende sektorUne drdn saglamakta ve Urun
kayiplarinin - azalmasinda rol  oynamaktadir.
Bununla Dbirlikte toptanct halleri  araciligiyla
pazarlama masraflar da azalmaktadir. Ancak
Tarkiye'de yas meyve ve sebzenin toptanci hallerde
islem gorme orani yas meyvede ortalama %22,
sebzede ise %30 duzeyindedir (Albayrak, 2009).
Ayrica bazi kaynaklarda Turkiye'de yas meyve ve
sebzede Uretim ve pazarlama boyutunda Urdn
kaybinin %20-25 civarinda oldugu ifade edilmekte
olup, kayiplarin hasatta %4-12, pazara hazirlik
asamasinda %5-15, hallere tasinirken 9%2-8,
depolamada %3-10, tuketim asamasinda %1-5
duzeyinde oldugu belirtimektedir (Kahraman,
2012).

Pazarlama kanallarnnin cok degiskenli olmasi trin
fiyatlarinda degisikliklere neden olmaktadir. Sektoran
kayit disiiga uygun olmasi da ulke ekonomisi
acisindan istenmeyen bir durumu olusturmaktadir.
Bu nedenle Ureticilerin satis kararlaninda etkili olan
faktorlerin - belirlenmesi, toptanc  hallere  bakis
acllarinin degerlendiriimesi dSnemlidir.

1960 yilindan bu yana ¢esitli Kanun Hokmande
Kararname ve yasa ile kontrol edilen yas meyve ve
sebze sektordicin son olarak 01.01.201 2 tarihinde
5957 sayill “Sebze ve Meyveler ile Yeterli Arz ve
Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin
Duzenlenmesi  Hakkinda  Kanun”  yururluge
girmistir. Bu kanun &zellikle gida guvenligi ve
kayit sistemi, standardizasyon gibi guncel konulari
kapsamaktadir. 5957 sayili yasa ile yas meyve ve
sebze pazarlamasinda olduk¢a dnemli degisiklikler
yapilmistir. Bu degisikliklerden kdinye uygulamasinin
tum toptanci hallerine getiriimesi, tuketicilere satin
aldiklar Grdnun nerede, nasil Uretildigini bilme
imkani saglamay! hedeflemektedir.

Yasayla birlikte duzenlenen hal kayit sistemi,
halde ve hale biriktirilerek islemn goren drunlerin
cinsi, miktari, alicisi, saticisi gibi bilgilerin merkezi
olarak kayit altna alinmasini hedeflemektedir.
Dolayisiyla ortak bir bilgi aginin yani sira, tam
anlamiyla kayit disiigin engellenmesi saglanmis
olacaktir. Yasada kayit disiigr artiran diger bir
onemli sebep olan kesintilerle ilgili duzenlemeler
de yapimistir. Halde satilan mallardan %1, hal
disinda satlan mallardan ise %2 oraninda hal
rusumu alinmasi ve rasumun artik Ureticiden degil
satin alandan alinmasina karar verilmistir. Toptanci
hallerinin  yeterli etkinlige kavusmasi oldukga
onemlidir. ligili duzenlemelerle yas meyve ve
sebze sektoru icin dnemli adimlar atiimistir (Resmi
Gazete, 2012).

Sayili ve Civelek (2012), Tokat il merkezindeki
toptanci hallerinde gorev yapan komisyoncular
ve bu toptanct hallerine Grun tedariki saglayan
ureticilerle  anket  calismalar  yapmuslardir.
Arastirmada ureticilerin buyudk bir cogunlugunun
yararlukteki hal yasasindan haberdar olmadiklar
pelirlenmistir. Komisyoncularinise halile ilgili yasayi
pblyUk oranda bildikleri ve yasayl olumlu olarak
tanimladiklar arastirma sonuclari  arasindadir.
Coskun ve Tunalioglu (2015), Aydin ilinde mevcut
11 adet Toptanci Hal'de faaliyet gosteren toplam
118 komisyoncu ve hal yoéneticisinin yeni 5957
sayill yasa hakkindaki goruslerini incelemislerdir.
Calismada toptanci hallerde goérev yapan
yoneticilerin cogunlugunun, yeni hal yasasinin alt
yap! eksikligi, burokrasi ve gecis sureci nedeniyle
etkin olarak uygulanamadigi fikrinde hemfikir
olduklari belirlenmistir. Aydin Can ve Engindeniz
(2018), Kocaeli ilinde toptanci halinde gorev
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yapan komisyoncular ile yaptiklar bir calismada
piyasada sebze ve meyve pazarlanmasinda hale
girisi yapilmadan tuccar ve direk ureticiden urun
tedariki saglayan kisilerin oldugunu bu konuda
daha siki denetimlerin  yapilmasi gerektigini
ifade ettikleri arastirma sonuclarr arasinda yer
almaktadir.

Toptanct  haller vyas sebze ve meyve
pazarlamasinda onemli bir rol  Ustlenmesi
nedeniyle Ureticilerin mevcut kanunu ve haklarini
bilmeleri dnem arz etmektedir. Bununla birlikte
toptanct haller hakkindaki goruslerini  bilmek
verilecek kararlar icin énemlidir. Bu sebeplerden
yola ¢ikarak arastirmanin amaclari;

- 5957 sayih yasanin ureticiler acisindan
degerlendirilmesi,

- Ankara Buyuksehir Belediyesi Toptanc
Haline drin veren ve vermeyen ureticilerin
karar almalarindaki faktorlerin incelenmesi olarak
belirlenmistir.

MATERYAL VE YONTEM
Materyal

Arastirma érnek alani olarak Ankara ili secilmis
ve yas meyve sebzede il Uretiminin yaklasik %601
gerceklestiren Polatl, Beypazari ve Ayas ilcelerinde
yaratdlmustar.  Arastirmanin ana  materyalini
bu ilcelerde yas meyve ve sebze ureticileriden
yUz yuze anket yontemiyle elde edilen veriler
olusturmustur.

Yontem
Ornekleme sirasinda uygulanan yéntem

Arastirmada Ankara ilinde ureticilik yapan
isletmelerin - tamami ile gorUsmek, ekonomik
ve teknik acidan muUmkian olamayacadi icin
ornekleme yapilmasi uygun gorulmustur  ve
orneklemede  tabakall  ornekleme  yontemi
kullaniimistir.  Populasyonu  olusturan 2014 il
Ciftci Kayit Sistemi verilerine gore isletmelerin kayitl
isletme arazisi genislikleri dikkate alinarak tabakali
ornekleme yontemine gore % 90 guven sinirlar
ile drnek sayilar bulunmustur (Yamane, 2001).

INS NS |

N’D*+ Y NS, °

N = ornek isletme sayisi

N, = hinci tabakadaki isletme sayis

S, = hincl tabakanin standart sapmasi
N = Toplam isletme sayisi

D? = (d/t)? degeri olup.

d = Populasyon ortalamasindan izin verilen
hata miktarini (Ortalama arazi genisliginin %10'u).

t = Arastirmada ongorulen %90 guven sinirna
karsilik gelen t tablo degerini ifade etmektedir.

Arastirmada anketlerinin  yapilacagi ilceler
yas meyve ve sebze uretim miktarlar ile drdn
cesitliligi dikkate alinarak gayeli olarak secilmistir.
Bu dogrultuda dretici anketlerinin  Polatl,
Beypazarn ve Ayas ilcelerinde yapilmasina karar
verilmistir. Boylelikle yapilacak anket sayisi 122
olarak hesaplanmistir (Cizelge 1). Anket verileri
2015-2016 uretim donemine aittir.

Cizelge 1. Anket Yapilan Gruplar ve Anket Sayilari
Table 1. Survey Groups and Survey Numbers

Da Varyasyon Katsayisl Anket Sayisi
<41 39,41 34
41-150 36,00 30
151-400 28,02 40
400+ 38,43 18
Toplam: 122

Verilen analizi sirasinda kullanilan yéntem

Arastirmada ureticilerin kisisel ozellikleri, egitim
durumlari, satis yeri tercihleri gibi 6zellikler basit
aritmetik ortalama, yuUzde hesaplar, grafik,
indeks gibi cesitli  tekniklerden  yararlanilarak
gosterilmistir. Cesitli degiskenler ve gostergeler
arasindaki iliskiler x2 (Duzgunes ve ark. 1993,
Sokal ve Rohlf 1995) analizi yapilarak aciklanmaya
cahsilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Incelenen isletmelerde Ureticilerin  ortalama
yasi 50,6, ortalama ciftcilik deneyimi 29,5 yildir.
Neredeyse tamami sosyal guvenceye sahip olup,
plyUk cogunlugu ilkdgretim seviyesinde egitim
almislardir (Cizelge 2).
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Cizelge 2. Ureticilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri
Table 2. Socio-Demographic Characteristics of Farmers
Gruplar
Genel
<41 41-150 151-400 >400
Yas Ortalamasi 45,6 51,2 51,0 57,9 50,6
Ciftcilik Deneyimi (Yil) 21,8 30,7 31,3 38,9 50,6
Sosval Glvence Evet 31 29 39 18 117
Y Hayir 3 1 1 - 5
Yok - - 1 - 1
Editim I.O. 25 26 36 17 104
d Lise 8 4 3 1 16
Uni. 1 - - - 1
Cizelge 3. Ureticilerin Arazi Varliklar (da)
Table 3. Land Ownership of Farmers (da)
Gruplar
Tasarruf Sekli Ortalama
<41 41-150 151-400 >400
. . n 23,8 87,9 193,3 474,3 161,6
Oz Mulk
% 39,8 82,5 92,6 98,6 88,6
) n 31,0 12,0 11,7 6,7 16,4
Kiraya Tutulan
% 51,8 11,2 5,6 1,4 9,0
n 5,0 6,7 3,8 - 4,3
Ortak
% 8.4 6,3 1,8 2,4
n 59,8 106,6 208,8 481,0 182,3
Genel
% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Isletmelerde kiraya tutulan arazi varlidi isletme
puyukluguyle dogru orantill olarak azalmaktadir.
Birinci grup isletmelerde isletme basina dusen
ortalama arazi varligr 59,8 da olup, %51,8'ni
kiraya tutulan arazi olustururken bu oran
ikinci grup isletmelerde %11,2, GcuncU grup
isletmelerde %5,6 ve dorduncu grup isletmelerde
%1,4 oranindadir (Cizelge 3).

incelenen isletmelerde en fazla Uretilen sebze-
meyve urunleri uretim miktarlarina gore Cizelge
4.'te verilmistir. Isletmelerde sogan, karpuz ve

Cizelge 4. Ureticilerin Toplam Sebze Uretimleri (ton)
Table 4. Total Vegetable Production by Farmers (tons)

kavun en cok Uretimi yapilan ilk ¢ arandur. Bu
urdanler disinda isletmelerde marul, yesil fasulye,
hiyar, taze sogan, 1spanak gibi cok cesitli Grdnlere
rastlaniimistir. Ancak ticari anlamda meyve dretime
sadece iki isletme yer vermekte olup, uretilen kiraz
ve dut miktar oldukca azdir.

Yas meyve ve sebze sektorunde toptanc
hallerinin  etkinliginin  artinlmasi  pazarlama
kanallannin  azalmasi,  uUreticilerin  Grdnlerini
daha kolay satmasi gibi nedenler acisindan
oldukca é6nemlidir. Ancak incelenen isletmelerde

. Gruplar

Jrdinler <41 41150 151-400 >400 Toplam
Sogan Uretim 971,7 2856,4 2640,5 4261 10729,6
Karpuz Uretim 881,6 2106,5 2567,9 2602,2 8158,2
Kavun Uretim 186,5 1021,1 2682,3 36006,7 7496,9
Havuc Uretim 1254,8 7793 576 - 2610,1
Domates Uretim 1029.6 450 92,6 105 1677,2
Kabak Uretim 463,5 136,5 40 - 640
Balkabagi Uretim 183,6 15 84,9 - 283,5

4
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Cizelge 5. Ureticilerin Yas Meyve ve Sebze Satis Yeri Tercihleri
Table 5. Sales Place Preferences of Farmers for Fresh Fruits and VVegetables
) Gruplar
Sas Yeri <41 41-150 151-400 >400 Ortalama
) 6 3 4 2 15
Komisyoncu(Hal)
% 17,6 10,0 10,0 11,1 12,3
) n 22 23 35 13 93
Tlccar % 64,7 76,7 87,5 72,2 76,2
Dicer n 6 4 1 3 14
9 % 17,7 13,3 2,5 16,7 11,5
Genel n 34 30 40 18 122
ene % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
x2= 6,860 DF =6 P=0,334

ureticilerin - Urdn  satislaninda  yalnizca %12,3'U
oncelikli olarak toptanci halini tercih etmekte ve
duzenli olarak urun satmaktadirlar (Cizelge 5.).
Ureticilerin %76.2'si GrGnlerini tlccara satarken
diger satis yeri tercihleri oldukga azdir. Diger satis
yeri tercihleri dogrudan tuketici (%3,3), pazarci
(%4,1), isleme sanayi (%2,5) ve kendisi yerel
pazarda (%1,6) seceneklerinden olusmaktadir.
Isleme sanayine satis sadece buyuk Olcekli Uc
isletmede, Ureticinin kendisinin satisi ise sadece
kdcuk olgekli iki isletmede goralmuastur. Kahraman
(2012), calismasinda dort drdn Uzerinde satis
yerlerini incelemis ve her bir urdnde 30 dretici
olmak uzere mandalina dreticilerinin %26.6'sI,
patates ureticilerinin %6.7'si, karpuz Ureticilerinin
%13.3'0, domates Ureticilerinin %401 olmak Uzere
toplam %21.6'sinin toptanci haline Gran satugini

pelirlemistir. Arastirma sonuclarimiza paralel olarak
ayni ¢alismada Ureticilerin buyudk cogunlugunun
tUccara urun satisi yaptigi belirlenmistir. Cizelgeden
de goérdldugu gibi Ureticilerin yas sebze ve meyve
satis yeri tercihleri isletme buydklUk gruplarina bagli
olarak degismemektedir (x2 = 6.86, P = 0.334).

Ureticilerin %76,2 gibi bUyUk bir cogunlugu
arunlerini tbccar olarak ifade edilen aracilara
satmaktadir.  Ureticilerin  tlccara  Grdn  satisi
kararlarina etkili olan faktorleri anlamak amaciyla
Ureticilere  cesitli  maddeler verilerek  katilim
durumlanni  belirtmeleri  istenmistir.  Ureticilerin
kararlanini  etkileyebilecegi  dusunulen faktorler,
ankete katlan Ureticiler tarafindan 1'den 5'e
kadar derecelendiriimis ve sonuclan Cizelge 6'da
verilmistir.

Cizelge 6. Ureticilerin Tccara Uran Satis Tercihini Etkileyen Faktorler
Table 6. Factors Affecting of Farmers to Trader Selling Preferences

Etki Derecesi

| > 3 2 Olcek Ort.

n 38 56 18 2,0
Daha Yuksek Fiyat

% 31,1 45,9 14,8 4,1 4,1

n 1 16 20 22 63 4,1
Baska Alicinin Olmamasi ¢ 0.8 131 164 18.0 516
UrtnG Hale ya da Pazara 2 6 10 18 86 4.5
Goturmenin Zor Olmasi % 1 ,6 4'9 8,2 1 4,8 70'5
GuNlUk ve pesin odeme N 49 39 18 10 6 2,1
yapilmasi % 40,2 32,0 14,8 8.2 4,9

n - 3 15 22 82 4,5
Satisin Kolay Olmasi

% 2,5 12,3 18,0 67,2

47 44 19 9 3 2,0

Tuccarin Guvenilir Olmasi

% 38,5 36,1 15,6 7,4 2,5

1:Kesinlikle etkisiz, 2:Etkisiz, 3:Orta derece etkili, 4:Etkili, 5:Kesinlikle Etkili
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Cizelge 7. Ureticilerin Toptanci Hallerinden Sikayet Durumiari
Table 7. Complaints of Farmers' About Wholesales Market

. Gruplar

k D |
»lkayet Burumd <41 41-150 151-400 5400 Gene
Sikayetim Yok-Hic Satis n 10 5 6 6 27
Yapmadim % 29,4 16,7 15,0 33,3 22,1
Kesintilerin Yuksek n 10 16 15 7 48
Olmaisi % 29,4 53,3 37,5 38,9 39,3

n 7 8 19 4 38
Alicilarin Az Olmasi
% 20,6 26,7 47,5 22,2 31,1

Diger (Islem Zorlugu, n 7 1 - 1 9
Yer Darlidi) % 20,6 3,3 5,6 7,4
Toblam n 34 30 40 18 122

P % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
G Test= 22,679 P= 0,007

Cizelge 6 incelendiginde, sirasiyla UrinG hale  yapmadigi  belirlenmistir. - Ureticilerin - toptanci

ya da pazara goturmenin zor olmasi, satisin kolay
olmasi ve baska alicinin olmamasi faktdrlerinin
oldukca etkili oldugu gorulmektedir. Yapilan
pbenzer arastirmalarda da satisin kolay olmasi en
Onemli etken olarak bulunmustur (Kahraman,
2012). Ureticilerin toptanci haline Grdn satisini
etkileyen en onemli faktordn ise parayr alma
garantisi oldugu belirlenmistir. Ancak Ureticiler
daha yuksek fiyat, gunluk ve pesin ddeme
yapilmasi ile ttccarin guvenilir olmasi maddelerine
katilmadiklarini belirtmislerdir.

Ureticilerin  toptanci  haline  Gran  satisi
yapmamalarinin nedenlerini anlamak, drdn satan
ureticilerin toptanci halinden sikayet durumlar
belirlenerek Cizelge 7'de verilmistir. Ureticilerin
%39,3'0 kesintilerin fazla olmasindan, %31, 1"
ise alclann az olmasindan sikayetci oldugunu
belirtmistir. Ureticilerden 27 birey sikayetim yok-hic
satis yapmadim tercihini secerken, bu ureticilerden
19 bireyin toptanci haline daha once hi¢ satis

Cizelge 8. Ureticilerin Gelecekte Toptanci Haline Urtin Satma

halinden sikayet durumunun isletme bGyUkltk
gruplarindan bagimsiz olmadigi belirlenmistir (G=
22,679, P=0,007).

Ureticilerin  gelecek Uretim  dénemlerinde
toptanci  haline drdn verme  dusUnceleri
incelendiginde buydk cogunlugunun ardn verme
dusuncesinde olmadigl  belirlenmistir  (Cizelge
8.). Birinci grup isletmelerde ureticilerin %35.3'0
vermeyi dusindugu gordlmektedir. Buyuk arazi
sahiplerinin ise goruUslerinde daha kati olduklari
ve %94,4Unun urun vermeyi dusunmedikleri
gorulmustur. Bunun nedeni olarak dorduncu
grup isletmelerin - Uretim miktarinin  ¢coklugu,
yas ortalamasinin yaksekligi ve yillardir alistiklar
bir pazarlama sistemlerinin @ olmasi  olarak
dusunulebilir. Ki-kare testi sonucunda ureticilerin
toptanci haline urun verme dusuncelerinin isletme
puyukligune bagl olarak degistigi gorulmustar
(x2=11,236 P=0,011).

Dusunceleri

Table 8. Farmers' Thought About Sales the Product to Wholesales Market in The Future

. Gruplar
Urun Verme Dusuncesi Ortalama
<41 41-150 151-400 >400

n 12 3 5 1 21
Evet

% 35,3 10,0 12,5 5,6 17,2
o n 22 27 35 17 101

v % 64,7 90,0 87,5 94,4 82,8

n 34 30 40 18 122
Toplam

% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
x2=11,236 DF=3 P=0,011
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Cizelge 9. Ureticilerin Hal Yasasindan Haberdar Olma Durumlari
Table 9. Farmers' Whether Knowing or not About Law The Number 5957
Hal Yasasinindan Gruplar
Genel
Haberdar Olma <41 41-150 151-400 >400
n 5 - 1 - 6
Evet
% 14,7 2,5 4,9
H n 29 30 39 18 116
e % 85,3 100,0 97,5 100,0 95,1
n 34 30 40 18 122
Toplam
% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

G=10,100 DF =3 P=0,018

Incelenen isletmelerde Ureticilerin neredeyse
tamaminin 5957 sayill  yasadan haberdar
olmadiklart pelirlenmistir (Cizelge 9). Kdcuk
isletmelerde kismen yasadan haberdar olma
durumu diger grup isletmelere gore daha fazladir.
Yasadan haberdar olan toplam 6 Ureticinin yasa ile
ilgili bildiklerinin kunye uygulamasi ve laboratuvar
kurma zorunlugu oldugu gozlemlenmistir.
GoOzenerve Sayili (201 1) calismalarinda Tokat ilinde
faaliyet gosteren komisyoncularin %43.48'inin
hic haberinin  olmadigi, %50.00'sinin  sadece
duyduklar ve %6.52'sinin ise yasa hakkinda tam
pbir bilgiye sahip oldugunu tespit etmislerdir.

BuyUk cogunlugu yasadan haberdar olmayan
Ureticilere  yasadaki  degisiklikler — anlatilarak
maddeleri 1'den 5’e kadar derecelendirmeleri
istenmistir. Cevaplarn her madde icin agirlikl
ortalama ile dereceleri hesaplanmis ve Cizelge
10'da verilmistir. Ureticilerin bUyCk cogunlugu
yasayl olumlu olarak degerlendirmis ancak sozlu
olarak yasanin uygulamada gecerli olmayacagina
inandiklarini belirtmislerdir.

Ureticilerin ilk olarak 4,2 derecesinde olumlu
buldugu maddeler hal kayit sisteminin kurulmasi
ve hal ici ve disi islem maliyetlerinin azaltimasi ve
toptancihallerindekiisyerleriile semt pazarlarindaki
satis yerlerinin en az %10'unun dretici ve Uretici
orgutlerine ayrimasi olarak belirlenmistir. Diger
maddeler incelendiginde Ureticilerin kendilerini
dogrudan ilgilendirmeyen konularda kararsiz
ya da olumsuz gorus bildiren Ureticilerin arttg
gozlemlenmistir.

Yasada yapilan degisiklikler arasinda toptanci
haline bildirimde bulunmak kaydiyla toptanci
hali disinda da toptan mal alinip satilabilmesi
maddesine ureticilerin cogunlugu olumsuz gorus

bildirmistir. Ureticilerin - Grtnlerin - toptanci  hali
disinda satilmasi konusunda c¢ekincelere sahip
oldugu gdzlemlenmistir. Bunun nedeni olarak
yapilan sozIU sorgulamada bu maddenin Ureticiyi
olumsuz etkileyecedi, tuccar ve komisyoncularin
ureticiden habersiz fiyat belirleyecegini
dusunmeleri dn plana ¢ikmustir.

Ureticiler tarafindan Cizelge 10'da verilen
maddelerin tamami icin %67.1°1 olumlu gorus
pildirilmistir. Bu oranin icinde %42.8'i kesinlikle

olumlu %24,3'0 olumlu gorustur. Bununla
pirlikte  goruslerin  yalnizca 20.51  olumsuz
iken, 9%12.5% kararsiz gorustur (Sekil 1). Bir

paska arastirmada Aydin ili yas meyve ve sebze
halinde calisan komisyoncular ile gordsulmus ve
komisyoncularin %41.9'unun 5957 sayill yasa
hakkindaki ddsuncelerinin olumlu, %41.9'unun
olumsuz ve %16.3'Unun ise belirsiz oldugu tespit
edilmistir (Coskun, 2014).

20,0
15,0
10,0
- m o

Kesinlikle olumsuz Olumsuz Kararsiz Olumlu  Kesinlikle olumlu

Sekil 1. Ureticilerin 5957 Sayili Yasa Hakkindaki Goérusleri
Figure 1. Farmers' Views About Law No. 5957
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Cizelge 10. Ureticilerin 5957 Sayili Yasa Hakkindaki Gorusleri
Table 10. Farmers' Views About Law No. 5957
Etki Derecesi .
Olcek Ort.
1 2 3 4

Toptanci haline bildirimde bulunmak kaydiyla 31 39 14 22 16 2.6
toptanci hali disinda da toptan mal alinip
satilabilmesi % 25,4 32,0 11,5 18,0 13,1

n 5 10 10 30 67 4,2
Hal kayit sisteminin kurulmasi

% 4,1 8,2 8.2 24,6 54,9

N 5 9 7 39 62 4,2
Hal ici ve disi islem maliyetlerinin azaltlmasi

% 4,1 7,4 57 32,0 50,8
Hal hakem heyetleri yeniden yapilandirimasi n 10 12 25 37 38 3,7
ve degeri 50000 tl altindaki uyusmazliklarda .
heyete basvurmanin zorunlu olmasi % 8.2 9.8 205 303 31

n 7 8 10 53 44 4,0
Kdnye uygulamasinin getiriimesi

% 5,7 6,6 8,2 43,4 36,1
Halde satilan mallardan %1. hal disinda n 19 35 27 23 18 2,9
satilan mallardan ise % 2 oraninda hal
rasumu alinmasi % 15,6 28,7 22,1 18,9 14,8
RUsumun artik Ureticiden degjil satin alandan N I 13 4 28 66 4.0
alinmas % 9.0 10,7 3.3 23,0 54,1
Ureticilerce kurulan tam tdzel kisiliklerin n 9 9 7 34 63 4.0
dretici 6rgutu olarak kabul edilebilmesi % 7.4 7.4 5.7 27.9 51,6
Toptanci hallerindeki isyerleri ile semt n 8 7 11 25 71 4,2
pazarlarindaki satis yerlerinin en az %20’sinin .
uretici ve uretici orgutlerine ayrilmasi /0 0,6 5.7 9.0 20,5 58,2
Uretici orgatlerinin rasum ddemeksizin n 6 12 14 34 56 4,0
toptanci hali disinda da toptan olarak vergi
mukelleflerine satis yapabilmesi % 4.9 9.8 15 27,9 45,9
Sanayi ve ticaret bakanhgr ozellikle dretici n 15 19 19 18 51 3,6
haklarinin korunmasi amaciyla alim-satim
islemlerini duzenleyen sozlesmelerde
bulunmasi gerekli asgari sartlari % 12,3 15,6 15,6 14.8 41,8
belirleyebilmesi
Toptanci hali kurma faaliyetlerinin disiplin n 7 6 34 34 41 3.8
altina alinmasi % 57 49 27.9 27.9 33.6
Toptanci Hali Konseyi'nin olusturulup n 7 13 26 35 41 3,7
konseye temsilci verecek olan kamu
kurumlari. Uretici ve tuketici orgutleri ile .
sivil toplum ve meslek kuruluslar arasinda % 5.7 10,7 21,3 28,7 33.6
uygulamaya yonelik isbirligi saglanmasi
Toptanci hallerinde muzayede depolama. n 11 10 8 15 78 41
tasnifleme ve ambalajlama tesisleri ile .
laboratuvarlar kurulmasi zorunlulugu %0 9.0 8.2 6,6 12,3 63,9
Hale giren ve cikan mallarda standardizasyon N I 10 13 17 /1 4,0
uygulamalarinin bulunmasi % 9.0 8.2 10,7 13,9 58,2

1 :Kesinlikle etkisiz, 2:Etkisiz, 3:Orta derece etkili, 4:Etkili, 5:Kesinlikle Etkili
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Cizelge 11. Ureticilerin Toptanci Haline Uriin Vermek Icin Beklentileri
Table 11. Farmers' Expectations for Sale of Products to Wholesales Market
Gruplar
Beklenti Genel
<41 41-150 151-400 >400

n 10 10 20 11 51
Hicbir Sekilde Vermem

% 29,4 33,3 50,0 61,1 41,8
Fivat Yoksek O n 7 2 1 1 11

iyat Yuksek Olursa % 20,6 6.7 25 5.6 9.0

Guvenilir komisyoncu n ! ' - - 2
olursa % 2,9 3,3

n 2 8 3 3 16
Kesintiler Kaldirilirsa

% 5,9 26,7 7.5 16,7 13,1

n 8 5 7 2 22
Nakliye Hizmeti Saglanirsa

% 23,5 16,7 17,5 11,1 18,0
Toptanci Hali Yakinda n 3 3 9 ! 16
Olursa % 8,8 10,0 22,5 5,6 13,1
Her Sekilde Vermeye n 3 ] - - 4
Devam Ederim % 8,8 33 33

n 34 30 40 18 122
Toplam

% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
G=30.673 DF =18 P =0.031
istenilen  bir unsurdur. Bu etkinligi artirmak  nedenle dnemlidir. Ancak arastirmada yas meyve

icin incelenen isletmelerde Ureticilerin toptanci
haline drdn vermek icin beklentileri acik uclu
sorularla degerlendiriimis ve benzer cevaplar
gruplandinimistir. Cizelge 11°'de goéruldugu gibi
ureticilerin %41.8'1 hicbir sekilde vermem yanitini
verirken bu yaniti verenlerin cogunlugunun pbayuk
isletmelerde oldugu, birinci grup isletmelerde
ise bu yaniti verenlerin grubun %29.4'Unu
olusturdugu  belirlenmistir.  Toptanci  haline
urun vermek icin beklentilerin isletme buyukltk
gruplarindan bagimsiz olmadigi goralmustur (G=
30.673 P =0.031).

SONUCLAR

Yas meyve ve sebze gibi tuketiciye hizli, en az
zayiatla ulasmasi gereken Urdnlerde pazarlama
zincirinin - uzamasi  ureticinin - ve  tuketicinin
maddi zarara ugramasina neden olmaktadir.
Toptancr halleri yas meyve ve sebze sektdrunde
olduk¢ca onemli bir pazarlama kanahldir. Hallerin
etkinliginin artinimasi sadece ekonomik kayiplar
acisindan degil, ayni zamanda Urdnlerin kayit
altna alinabilmesi, izlenebilirligi  gibi  bircok

ve sebze satisinda ureticilerin yalnizca %12.3'U
toptanci haline drdn vermeyi tercih etmekte iken
%76.2'si tlccara urun satisini tercih etmektedir.

Ureticilerin yalnizca %4.9'u 5957 sayili yasadan

haberdardir.  Dolayisiyla  dogrudan  Ureticiyi
ilgilendiren  yasal dUzenlemelerde  uUreticiye
yeteri  kadar  ulasilamadigr  anlasimaktadir.

Yasanin  bilinmemesi, Ureticilerde eski yasal
duzenlemelerden gelen memnuniyetsizlik ile
pirlikte toptanci haline Urun satislarini olumsuz
etkiledigi dusunulmektedir.

Yasadaki degisikliklere Ureticilerin = %67. 1
olumlu, %20.51 olumsuz goérus bildirmis ve hal
kayit sisteminin kurulmasi, hal ici ve disi islem
maliyetlerinin  azaltlmasi, toptanci hallerindeki
isyerleri ile semt pazarlarindaki satis yerlerinin
uretici orgutlerine en az %20 oraninda yer
verilmesi maddeleri 6n plana cikmistir.

Ureticilerin toptanci haller ile ilgili bu olumsuz
algisinin nedeni cogunlukla daha énce yaptiklarn
satislarda sorun yasamalari oldugu anlasiimustir.
Ureticilerin %18'i nakliye hizmetinin saglanmasi
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durumunda urun vereceklerini  belirtmislerdir.
Bu konudaki beklenti ise ilgili bir uretici 6rgutu
kurulmasi ve uretici érgutunun toptanci halinde
satis yapmasi ile giderilebilir.

Incelenen isletmelerde tlccara Urin satisini
etkileyen en 6nemli faktorler drdnd hale ya da
pazara goturmenin zor olmasi, satisin  kolay
olmasidir. Ureticilerin bulunduklari sehirler yerine
uzak mesafedeki sehirlere Urin satisi Gran fiyatini
artirmakta, Ureticinin  kazancini - azaltmaktadir.
Ustelik bu durum haksiz rekabete yol actigi gibi
ekonomik kayiplara da neden olmaktadir. Dengeli
bir pazarlama anlayisi icin etkin bir pazarlama
stratejisi gelistirilmelidir. Konuyla ilgili arastirmalar
artinlmali, Ureticiler bilgilendirilmeli ve ekonomik
kayiplarin 6nune gececek onlemler alinmahdir.
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